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Charakteristika predmetu

Obsah vyudby vychadza zo vzdelavacej oblasti ,Teoretické vzdelavanie SVP odbory s praxou®,
ktord sme uplatnili pri tvorbe vyu€ovacieho predmetu. Vyuéba predmetu Marketing a propagéacia (MAP )
je orientovana do 3. a 4. ro¢nika Studia.

Odborny predmet MAP v Studijnom odbore polygrafia, je jednym z profilovych odbornych
predmetov. Obsahovo spolu s odbornymi polygrafickymi predmetmi tvori zaklad, na ktory budu
nadvazovat ostatné odborné predmety ako, ekonomika, ekonomicka prax, a dalsie.

Spristupniuje ziakom zakladné pojmy, kategérie avztahy z makroekonomicky, vnutorného
a zahraniéného obchodu, platobného styku a oboznamuje ich so zakonitostami fungovania trhového
mechanizmu v ramci trhovej ekonomiky.

Obsahova napln uciva je zamerana najma na podnikovu uroven, t.j. mikroekonomiku. Od ciela
marketingu, podstatu marketingu ajeho vyvoja az po jednotlivé ¢innosti marketingového utvaru
v podniku. Poskytuje zakladné vedomosti o marketingu a zaroven, Ze na marketing maju narok aj
zdkaznici. Ucivo v 3 ro¢niku je zamerané na marketingové nastroje ato produkt, cena, distriblcia,
komunikécia a cielené segmenty trhu. V €asti produkt sa budeme zaoberat podstatou, klasifikaciou
a spésobom akym rozhoduju manazZéri o jeho vlastnostiach, sortimente, znackach a vyvoji novych
produktov. Pri cene sa zameriame na spravne stanovenie ceny pre vyrobcu a spésobe tvorby ceny.
Distribucia je dalSim nastrojom marketingu. t.j. ako sa dostane vyrobok od vyrobcu ku kone&nému
spotrebitelovi. Komunikacia uzatvara ucivo 3. ro¢nika. Pozostava z reklamy, podpory predaja a prace
s verejnostou. V 4. ro¢niku je cielom uciva oboznamit sa so Styrmi predpokladmi UspesSnosti firmy a
to uzito€nost, efektivnost, stabilita a dynamika. Je rozdelené do tychto Casti: riadenie firmy a marketingu,
analyza marketingového prostredia, zakladné stratégie na trhu, vyskum ftrhu, strategicky marketing
a marketing manazment. Ziaci sa ugia aplikovat ziskané poznatky pri rieeni marketingovych nastrojov vo
vyrobe, podnikani, obchode, v styku s potencionalnymi zakaznikmi, ako aj celkovej ekonomickej
orientacie v polygrafickom priemysle. Ziaci sG pripraveni na nevyhnutnost sledovania zmien
legislativnych noriem a vztahov na ekonomickom a marketingovom trhu za su€asného vyuzivania
informacno-komunikagnych technolégii.

Metody, formy a prostriedky vyuCovania marketingu maju stimulovat rozvoj poznavacich
schopnosti Ziakov, podporovat ich ciefavedomost, samostatnost a tvorivost. Uprednostiujeme také
stratégie vyucovania, pri ktorych Ziak ako aktivny subjekt v procese vyucby ma moznost' spolurozhodovat’
a spolupracovat, ucitel ma zasa povinnost motivovat, povzbudzovat a viest Ziaka k o najlepSim
vykonom. Pri vyucbe pouzivame formu vykladu aj prostrednictvom vlastnych prezentacii, dalej formu
riadeného rozhovoru a situaénych hier. Preferujeme pracu s ucebnicami, odbornymi Casopismi
a pocitacom.

V predmete marketing budeme rozvijat a skvalithovat klu€ové kompetencie tvorivym rieSenim
problémov a spdsobilosti vyuzivanim informac¢no-komunikaénych technoldgii. Preto dblezitou sucastou
teoretického poznavania azaroveri prostriedkom precviCovania, upevfiovania, prehlbovania
a systematizacie poznatkov bude aj rieSenie kvantitativnych a kvalitativnych uloh z uéiva jednotlivych
tematickych celkov, uloh komplexného charakteru, ktoré umozfiuju  spgjat a vyuzZivat poznatky
z viacerych €asti uciva v ramci medzipredmetovych vztahov.

Hodnotenie Ziakov bude zaloZené na kritériach hodnotenia v kazdom vzdeldvacom vystupe.
Klasifikacia bude vychadzat' z pravidiel hodnotenia tohto Skolského vzdelavacieho programu. Pouziju sa
adekvatne metddy a prostriedky hodnotenia.

Vyuéba bude prebiehat bud v beZnej triede alebo v multimedialnej u¢ebni.

Hodnotenie Ziakov bude zalozené na kritériach hodnotenia v kazdom vzdelavacom vystupe. Klasifikacia
bude vychadzat' z pravidiel hodnotenia tohto 8kolského vzdelavacieho program. PouZiju sa adekvatne
metddy a prostriedky hodnotenia.
Ciele vyucovacieho predmetu

Cielom vyucovacieho predmetu MAP  je poskytnut Zziakom subor vedomosti, zruénosti
a kompetencii v oblasti polygrafie ako jedného odvetvia narodného hospodarstva. Ciefové vedomosti su
zamerané na:
- poznat zdkladné marketingové pojmy vSetkych podnikovych €innosti,
- rieSit marketingové situacie a ulohy na teoretickej urovni,
- pripravit Ziakov na praktické vyuZitie marketingovych poznatkov pri rieSeni problémov v réznych

typoch podnikov,



- vramci podnikania naucit Ziakov orientovat sa v prislusnych marketingovych pravnych normach
a odbornej tlaci.

PrehlPad vychovnych a vzdelavacich stratégii:

Vo vyuCovacom predmete Marketing a propagacia vyuZivame na rozvijanie klu€ovych kompetencii
vychovné a vzdelavacie stratégie, ktoré Ziakom umoZzhuju:

I. rozvijat komunikacné a socialne interakéné spésobilosti

e sprostredkovat informacie o aplikovanej vypoctovej technike vhodnym spésobom (video, text,
hovorené slovo, tlatena predloha), tak aby kazdy kazdému porozumel,

e vyjadrit a formulovat vlastny nazor a zaver,

o  kriticky hodnotit informacie (Casopis, internet)

e spravne interpretovat ziskané fakty, vyvodzovat z nich zavery a désledky

Il. rozvijat interpersonalne a intrapersonalne spésobilosti
e o0svojit' si pocit zodpovednosti za seba a spoluzodpovednost za pracu v kolektive,
¢ hodnotit a reSpektovat svoju vlastnu pracu a pracu druhych

lll. precvi¢ovat’ schopnosti riesit' problémy

e rozvijat schopnost rieSit problémy, samostatne aj timovo a vyuZivat v8etky dostupné moznosti
informacii,

e motivacia Ziakov k prehlbovaniu teoretickych vedomosti a ich sprdvnemu aplikovaniu pri rieSeni
praktickych zadani,

e hfadat rieSenia, posudzovat rieSenia problému z hladiska tvorby pocitacovej sadzby, porovnavat,
korigovat, posudit’ efektivnost jednotlivych rieSeni,

e rozvijat uz nadobudnuté poznatky samostudiom, praktickym overovanim, vyuzitim dostupnych
informacnych technoldgii, zhromazdovat, archivovat, triedit, vytvarat vlastné inSpiraéné informacné
zdroje.

IV. rozvijat spésobilosti vyuzivat informacné technoldgie
e ziskat informacie v priebehu Studia vypoctovej techniky s vyuzitim vSetkych metdd a prostriedkov,
ktoré v tom danom okamihu dostupné,
zhromazdovat, triedit, posudzovat a vyuzivat informacie, ktoré by mohli prispiet k rieSeniu daného
problému.




Stratégia vyu€ovania

Pri vyu€ovani sa budu vyuzivat nasledovné metédy a formy vyu€ovania

Nazov tematického celku
3. roénik

Stratégia vyu€ovania

Metody Formy prace
. . Informacno-
1. UVOd, d'o predmetu Marketing a receptivne — vyklad Frontalna vyucba
propagacia Rozhovor

2. Marketingové napady

Informaéno-receptivne — vyklad
Rozhovor

Frontélna vyucba
Praca s knihou
Skupinova praca ziakov

3. Podnik v marketingovom prostredi

Informaéno-receptivne — vyklad
RieSenie uloh

Frontélna vyucba
Skupinova praca zZiakov
Individualna praca ziakov

4. Organizacia marketingového oddelenia

Informaéno-receptivne — vyklad

Frontalna vyucba
Skupinova praca zZiakov

5. Analyza a prieskum trhu

Informaéno-receptivne — vyklad
RieSenie uloh

Frontalna vyucba
Individualna praca ziakov

6. Produkt

Informaéno-receptivne — vyklad
RieSenie uloh

Frontélna vyucba
Praca s knihou
Skupinova praca ziakov

7. Distribu¢né rozhodnutia podniku

Informaéno-receptivne — vyklad
RieSenie uloh

Frontélna vyucba
Praca s knihou

Skupinova praca ziakov

Ucebné zdroje

Na podporou a aktivaciu vyu€ovania a u€enia Ziakov sa vyuziju nasledovné ucebné zdroje:

Nazov tematického . s . Materialne .
am - Didakticka o . DalSie
celku Odborna literatura . vyucbové .
- technika . zdroje
3. roénik prostriedky
; Odborné
1. Uvod do predmetu e o Prezentacia Casopisy a
Marketing a Z Zamecnlkoya, S. Rait: Tabufa Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
L Marketing . .
propagacia Formulare Hospodarske
noviny
Odborné
. . & o Prezentacia Casopisy a
2.’Market|ngove Z. Zamecnlkoya, S. Rajt: Tabula Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
napady Marketing . .
Formulare Hospodarske
noviny
Odborné
3. Podnik e ) o Prezentéacia Casopisy a
v marketingovom Z Zamecnlkoya, S. Rait: Tabula Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
. Marketing . .
prostredi Formulare Hospodarske
noviny
Odborné
4. Organizacia e & o Prezentacia Casopisy a
marketingového Z Zamecnlkoya, S. Rajt: Tabula Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
. Marketing . .
oddelenia Formulare Hospodarske
noviny




Odborné
, ) e o Prezentacia Casopisy a
ghﬁnalyza a prieskum Z Zamvg;tggi, S. Rait: Tabula Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
9 Formulare Hospodarske
noviny
Odborné
& o Prezentacia Casopisy a
6. Produkt Z Zamm:tgﬁ' S. Rajt Tabula Obrazkovy material | noviny: Stratégie,
9 Formulare Hospodarske
noviny
Odborné
7. Distribugné Z. Zameénikova, S. Rait: Tabula Obrg;ﬁif’/f‘t;‘:‘f‘eriél o
rozhodnutia podniku Marketing FormLﬁére Hosyp-)o dérsk?e ’
noviny

Stratégia vyucovania

Pri vyu€ovani sa budu vyuzivat nasledovné metédy a formy vyucovania

Nazov tematického celku
4. rocnik

Stratégia vyucovania

Metody

Formy prace

Riadenie firmy a marketingu, analyza
marketingového prostredia

Informacnoreceptivna — vyklad
Reproduktivna — rozhovor
Heuristicka — rozhovor, rieSenie uloh

Frontalna vyucba
Individualna praca Ziakov
Skupinova praca zZiakov
Praca s knihou, vyuzitie IKT

Analyza nakupného prostredia

Informacénoreceptivna — vyklad
Reproduktivna — rozhovor
Heuristicka — rozhovor, rieSenie uloh

Frontélna vyucba
Individualna praca zZiakov
Skupinova praca ziakov
Praca s knihou, vyuzitie IKT

Zakladné stratégie na trhu

Informacénoreceptivna — vyklad
Reproduktivna — rozhovor
Heuristicka — rozhovor, riedenie uloh

Frontalna vyucba
Individualna praca ziakov
Skupinova praca Ziakov
Praca s knihou, vyuzitie IKT

Vyskum trhu

Informacénoreceptivna — vyklad
Reproduktivna — rozhovor
Heuristicka — rozhovor, rieSenie uloh

Frontalna vyucba

Individualna praca zZiakov
Skupinova praca ziakov

Praca s knihou, dennou a
hospodarskou tlaCou, vyuZitie IKT

Strategicky marketing

Informacnoreceptivna-vyklad
Reproduktivna- rozhovor
Heuristicka- rozhovor, rieSenie uloh

Frontalna vyucba

Individualna praca ziakov
Skupinova praca zZiakov

Praca s knihou, dennou

a hospodarskou tlacou, vyuzitie IKT

Marketing manazment

Informacénoreceptivna-vyklad
Reproduktivna- rozhovor
Heuristicka- rozhovor, rieSenie uloh

Frontalna vyucba

Individualna praca ziakov
Skupinova praca ziakov

Praca s knihou, dennou

a hospodarskou tlacou, vyuzitie IKT

Aplikacia marketingu v sluzbach

Informacénoreceptivna-vyklad
Reproduktivna- rozhovor
Heuristicka- rozhovor, rieSenie tloh

Frontélna vyucba

Individualna praca zZiakov
Skupinova praca ziakov

Praca s knihou, dennou

a hospodarskou tlacou, vyuZzitie IKT




Ucebné zdroje

Na podporu a aktivaciu vyu€ovania a u€enia Ziakov sa vyuziju nasledovné u€ebné zdroje:

Nazov tematického . _ Materialne
ar » Didakticka - = N -
celku Odborna literatura . vyucébové DalSie zdroje
et technika .
4. roénik prostriedky
Riadenie firmy L.
. . Prezentacia
a marketingu, analyza . . Internet
. . Obrazkovy .
marketingového e PowerPoint
A material
prostredia
Analyza nakupného Prezentacia Internet
prostredia MARKETING |, Eva Obrazkovy PowerPoint
Hartmannova, Anna Kyselova material
Dat jekt Prezentacia Internet
Zakladné stratégie trhu MARKETING II, Eva ataprojektor Obrazkovy .
. s o PowerPoint
Hartmannova, Peter Otrub&ak PC materidl
Medzinarodny marketing, Ing. Prezentacia
Vyskum trhu Stefan Rajt Tabula Obrazk_qu Internet_
material PowerPoint
Odborné ¢asopisy a noviny: Videoukazky
Strateaicky marketin Stratégie, Hospodarske Prezentacia a Internet
gicky 9 noviny vydeoukazky PowerPoint
Marketing manazment Prezentacia Internet
9 a vydeoukazky PowerPoint
Aplikacia marketingu Prezentacia Internet
v sluzbach a vydeo ukazky PowerPoint
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